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Bu dosya Antep fistiginin ozellikle global pazarda rakiplerine karsi Ustlin taraflarini
daha iyi anlatmak ve Gaziantepli fistik Ureticilerinin ihracatta rekabet avantajini artirmaya

yonelik izleyecegimiz stratejileri ele almak amaciyla hazirlanmstir.
Bu stratejileri anlatmadan énce marka tanimini yapmak isteriz.

Marka nedir?

Marka, tiketicinin bir irin ya da hizmeti digerine tercih etmesine sebep olan, beklentiler,
anilar, hikayeler, iliskiler ve duygular kimesidir. Marka, musteriye verilmis ve tutulan

“soz”ddar.

Antep Fistigini bir “marka” olarak distinmeli, 6nce bu markanin temel vaatlerini
netlestirmeli, daha sonra da bu vaatlerin muisterilere nasil pazarlanacagi ile ilgili calismalar
yapmaliyiz. Antep Fistigini blytyen bir marka yapmak istiyoruz, bunun icin de biylyen bir

marka olmanin dort prensibini incelemek istedik.
Biiyiiyen Marka Olmak

1. Odenen paranin daha iyi karsihigini almak

* SUNDUGUNUZ DEGER. Markanizin deger teklifini olustururken dikkate
almaniz gereken sey, misterinin hayatindaki kiilfet ve haz kaynagi olan
durumlan sizin markaniz ve/veya iriiniiniizle rakiplerden nasil DAHA iYi
karsilayabileceginiz olmali. Markaniz musterinizin hayatindaki bir kilfeti
rakiplerinize goére daha iyi giderebilmeli veya haz veren bir durumu daha ¢ok
haz verecek hale getirebilmeli. Marka deger teklifinin 6z budur.

= Kilfet ve haz kaynaklarini agiga ¢ikarmanin yolu ise, muisterinin i¢ diinyasini ve

davranislarini derinlemesine arastirmaktan geciyor.

2. Miisterinin satin almak isteyecegi markalarin arasina girmek



= Mdsterinin akhndaki markalarin arasina girmek igcin ne yapmalisiniz? Bunun
kisa yaniti: diizenli iletisim (reklam) yapmak. Ancak sadece diizenli iletisim de
tek basina yeterli degil. Markanin sundugu deger teklifini ve markaya ait
ayristirici unsurlari (renk, logo, sekil, form, amblem, ses vb) kapsayan bir
marka hafizasi yaratmak da gerekir.

= Marka hafizasi, kategori ile sizin markanizin kolayca eslestiriimesini, rakip
segeneklerin arasindan fark edilmenizi mimkin kilan ayristirict kisa yollar

sunmanizi saglar

3. Satin alma aninda bulunur ve erisilebilir olmak

= |stediginiz kadar iyi bir deger teklifiniz olsun, istediginiz kadar misterinin
aklindaki markalarin arasinda yer alin, eger satin alma aninda satis noktasinda
fiziksel olarak bulunmuyorsaniz, satma sansiniz olmaz. Bu yizden Uglnci

kaide bulunurluk.

4. Satin almanin 6niindeki engelleri kaldirmak

= Sahane bir deger teklifiniz oldugu, insanlarin aklindaki markalardan birisi
oldugunuz, satis noktasinda da bulundugunuz halde musteri sizi hala satin
almayabilir. Son kaide satin almanin éniindeki engelleri kaldirmak. Bu unsur,
marka yonetiminin her giin ve her an uygulamasi gereken, savasi cephede
gOgls goguse carpisarak kazanma alani. Satin almanin onlindeki engelleri
kaldirmak ne demek? Basit yaniti misteriye sizin (riniiniizii almaktan
vazgecirecek bahaneler birakmamak. Yani, fiyat, Grin cesitliligi, ambalaj
konfiglirasyonu, 6deme kolayliklari, satis sonrasi glvenceler gibi unsurlarda
rakiplerden daha iyi performans gostermek. Satin almanin éntindeki engelleri
kaldirirken her seyi bir anda yapmaya calismak degil, miisteri icin daha
oncelikli olan unsurlarda kusursuz performans sunmaya odaklanmak daha
etkili sonuc¢ verir. Yani 6rnegin satis sonrasi glvenceler ¢ok onemli bir

unsurken, fiyat avantajina odaklanmaniz hala tercih edilmemeye yol acabilir.



1. Hedef Kitle




Tim pazarlama faaliyetlerinin  amaci  mdusterilerin  davraniglarinda ve
tercihlerinde degisime yol acabilmektir. Peki, kimin tercihlerini degistirmeliyiz? Tim
pazarlama siireclerinde bu sorunun cevabi akilda tutulmalidir. iste bu yizden bir
marka stratejisinin olmazsa olmaz elementi hedef kitledir. Antep fistiginin

pazarlanabilmesi icin hedef kitlemiz kimler bunlari inceleyecegiz.
Antep Fistigl markasinin hedef kitlesini iki ana baslkta inceleyecegiz.

- Ulke ilke ihracat pazarlarimiz.

- |Is ve meslek gruplari

1. Hedef ulkeler

Hedef Ulkeleri belirlemek igin elimizdeki verilerden yola c¢iktik. Trademap.org (4) web

sitesinden aldigimiz bilgilerle fistik pazarini inceledik.

Antep Fistig1 ithalati Yapan En Biiyiik 20 ithalatg Ulke
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[ | Hong Kong, China { 493,492 106,607 | 64,379 Tons 7,665 5 4 14| 176 11,998 0.86 0
Germany 308,457 -243,244 35,698 Tons 8,641 9 14 " 1 7,044 0.81 04
[ |Spain | 134,717 -124,163 14,277 Tons 9,436 14 17 23 48 6,356 0.63 04
Italy 95,750 -91,627 11,040 Tons 8,673 9 12 10 3.4 4,483 0.31 04
Belgium 91,603 -27,871 10,419 Tons 8,792 4 7 7 33 6,667 0.87 04
[ |lndia { 90,885 -90,663| 10,300 Tons 8,824 20 19 2 3.2 8,882 0.42 241
Luxembourg | 72,843 -57,683 8,482 Tons 8,688 -16 -18 -4 26 6,325 0.76 04
[ |Netherlands | 67,189 -9,314 7,551 Tons 8,898 -12 -5 -17 24 6,444 0.81 04
SaudiArabia { 65,711 -65,696 7,366 Tons 8,921 32 1 1 23 10,264 0.76 45
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Viet Nam 58,142 -36,749 13,666 Tons 4,255 -28 =27 -56 21 6,112 0.51 161
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[ |Australia | 17,294 -9,149 2,000 Tons 8,647 20 30 28 0.6 14,613 0.91 0
Taipei, Chinese 17,286 -17,286 1,918 Tons 9,013 8 7 6 0.6 11,077 0.7 44
En buyuk 20 ithalatgi Ulkeyi yukaridaki tablodan goérebilirsiniz. Bu tlkelerden bazilari fistig
kullanan, bazilar ise alip-satan tiiccar llkeler. Bazi Ulkelerde oturmus ve stabil bir fistik
ticareti var, bazilarinda 2015-2019 vyillari arasinda artis, bazilarinda ise azalma var. Dogru
hedef kitleyi belirlemek i¢in sadece ilk 20 ithalatgiya bakmak yeterli degil. Bu yiizden bu yillar
icerisinde ithalatini en ¢ok artiran 20 Ulkeyi de inceledik
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[ |Moldova, Republic of 49 -49 3 Tons 16,333 80 571 0.47 83
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[ |Lebanon 3,527 -3,483 430 Tons 8,202 57 104 57 0.1 10,182 0.98 41




ithalatini en ¢ok artiran tilkelerin bazilarinin ithalat hacimleri ¢cok kiiciik oldugu icin ve daha
dogru sonuca ulasmak icin en blyiik 50 ithalatciyl da inceledik ve bu inceleme sonucu

ithalatini en ¢ok artiran asagidaki tlkeleri belirledik.

En Biiyiik 50 ithalatgidan Son 5 yil igerisinde ithalatini En Cok Artiran 24 Ulke
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18. Avustralya
19. Tayland

20. Romanya (Y)
21. ispanya (Y)
22. Litvanya (Y)
23. Almanya (Y)
24. italya (Y)

(Y); Cografi Yakinlik gosterir, ithalatta lojistik masraflarinin az olmasi ihracatgilarimiza avantaj

saglayabilir.

2. Hedef is ve Meslek Gruplari

Belirledigimiz hedef llkelerde Antep Fistigi’'ni kimler alabilir? Sliphesiz birinci cevap Fistik
Toptancilari. Ancak fistik toptancilari tamamen talebe dayal satin alamalar yaparlar. Yani
hangi fistik tipine talep ve ragbet varsa o fistik tipine yogunlasirlar. Bu ylizden fistigi asil
kullanan isletmeleri ikna etmek bizim icin en mantikli yol. Fistig1 kullanan meslek gruplari

hangileridir?

- Kuruyemis endiistrisi

- Tiirk Lokumu ve Tatlilari (Baklava, Kadayif vb.)
- Kahvalti Endustrisi (Helva, Ezme vb.)

- Pastaneler

- Dondurma iireticileri

- Cikolata iireticileri

Kuruyemis endiistrisi fistigi en fazla tiiketen endustrilerden olsa da 6ncelikli hedeflerimiz
arasinda olmamali. Ciinkii Antep Fistig’nin ana rakipleri iran Fistigi ve &zellikle California
Fistigi bu alanda bariz bir rekabet Ustinligline sahip. Bunun nedeni ise bu fistiklarin daha
citlak ve daha iri olmasi. Lezzet konusundaki dezavantajlarina ragmen rakip fistiklar, tek elle

acilabilen, ucu daha ¢ik ve daha biytkler.



Tiirk lokumu ve baklava, kadayif gibi Tiirk tathlari, i¢c piyasada da Antep Fistigi’nin en ¢ok
tiiketildigi alanlardan. ihracat pazarlarinda bu Uriinlerin gelisimini artirmak ve hizlandirmak

ihracat istatistiklerimizi de artiracaktir.

Kahvaltilik iriinler endistrisi dnemli hedef is kollarindan olabilir. Fistigin kahvaltilik yiyecek
endustrisinde kullanimi 3 alt baslikta degerlendirilebilir. Birincisi, hem Tirkiye hem de Arap
ve Ortadogu cografyasinda bol tiiketilen helva uretimi. ikincisi, findik ve yer fistiginin
dominant oldugu kahvaltilik ezme krema Uriinleri. Uclinclisii de ek malzeme olarak badem ve

cevizin one ¢iktigl kahvaltilik gevrek trinleri.

Pastane, dondurma ve ¢ikolata endistrileri ise, diinyanin hemen her Ulkesinde aktif ve canl
endustriler. Ustelik bu endiistrilerde lezzet, aroma ve renk gibi Antep Fistigi’nin {istiin oldugu

ozellikler 6nem arz ediyor. Bu yizden direkt hedef olarak bu 3 endustriyi distnebiliriz.

2. Rekabet Analizi, Rakiplerimiz




Fistik ihracatindaki rakiplerimizi tanimlamak da dogru adimlar atmamiz igin 6Gnem arz

ediyor. Yine dnce iilke ilke inceleyelim. Oncelikle yine 2015-2019 vyillari arasinda en ¢ok

ihracat yapan ulkelere bakmak istedik.

En Biiyiik 20 ihracatgi Ulke
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Tabloda gorebileceginiz lizere en bliylk 20 ihracatgidan ihracati artan ve azalan dlkeler var.
Trendi 6n gorebilmek adina en bulyik 50 ihracatci tilkeden, ihracatini en ¢ok artiran 25 (lkeyi

de listeledi

En Biiyiik 50 ihracat Ulkesinden ihracatini En Cok Artiran Ulkeler

Thailand 5783 -9030 2631 Tons 2200 644
36749
Sweden 475 -1459 40 Tons| 11875 347
South Africa 940 -556 101 Tons 9307 138
Bosnia and Herzegovina 74 -1089 7| Tons| 10571 134
Latvia 452 -1365 49| Tons 9224 123
14779
Portugal 274 -2970 26| Tons| 10538 106
938
13104
India 222 90663 13 Tons| 11684 54
Poland 285 -22972 52 Tons 5481 46
Italy 4123 91627 273| Tons| 14993 45
Argentina 1601 1601 243 Tons 6588 44
Kyrgyzstan 627 -2345 254 Tons 2133 43
Australia 8145 -9149 833 Tons 9778 36
-3483
China 8417 -793698 1922 Tons| 4379 30
United States of America 1750268 1745055 215515 Tons 7973 24
France 5656 -57930 563 Tons| 10046 22
Bulgaria 68 -2022 14 Tons| 4857 15
Spain 10554 -124163 891 Tons| 11845 16
Czech Republic 2348 -5165 240| Tons 5783 13
Turkey 8903 6804 822 Tons 8398 12
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Ve tabii ki mevcut durumda Tirkiye olarak en ¢ok ihracat yaptigimiz Ulkeleri listelemek

istedik. 24 adet Ulkeyi asagidaki tabloda bulabilirsiniz.

Tiirkiye’nin En Cok ihracat Yaptigi Ulkeler

Israel 2,274 2,274 32.9 194 Tons 11,722 9 1
Saudi Arabia 796 796 11.5 138 Tons 5,768 -9 -5
Jordan 597 597 8.6 50 Tons 11,940 165 50
Uzbekistan 574 574 8.3 79 Tons 7,266 81
Iraq 436 436 6.3 52 Tons 8,385
Spain 390 291 5.6 43 Tons 9,070 133 38
Russian Federation 372 372 54 47 Tons 7,915
Syrian Arab Republic 322 322 4.7 47 Tons 6,851
Italy 253 253 3.7 25 Tons 10,120 17 9
Azerbaijan 226 226 8 41 Tons 5,612 75 102
Sweden 144 144 21 15 Tons 9,600 74 66
Egypt 85 85 1.2 10 Tons 8,500 21 -25
Canada 83 83 1.2 8 Tons 10,375 45 44
Palestine, State of 5 S 1.1 9 Tons 8,333
Belarus 70 70 1 41 Tons 1,707
Turkmenistan 54 54 0.8 5 Tons 10,800 -52
Lebanon 31 31 0.4 4 Tons 7,750 -31 -35
Georgia 22 22 0.3 2 Tons 11,000
Moldova, Republic of 20 20 0.3 1 Tons 20,000
United Arab Emirates 14 14 0.2 4 Tons 3,500 15
United States of America 14 14 0.2 2 Tons 7,000 -17 -4
Germany 12 12 0.2 1 Tons 12,000 -30 -24
India 10 10 0.1 1 Tons 10,000
Qatar 10 10 0.1 1 Tons 10,000
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Hedef kitle, rakipler, kullanim alanlari, rekabet avantaj ve dezavantajlarini inceledikten

sonra hedeflerimizi asagidaki siralayabiliriz;

R

* Mevcut ihracatimizin yiksek oldugu ulkelere hacmimizi daha g¢ok artirmaya

¢alismak

R

< Buylk ithalatcilardan o6ncelikli olarak hedefledigimiz Ulkelere ulasmaya

¢ahismak

% Iran ve Kaliforniya fistigina gére rekabet avantajlarimizi 6ne ¢ikarmak, Antep
fistig1 daha lezzetli, daha aromatik, daha yesil olmasi gibi 6zelliklerimizi 6n

plana ¢cikarmaliyiz.

3. Marka Vaadi
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Yukarida saydigimiz tatli, dondurma, pastacilik gibi kullanim alanlarinin hepsi Ustin
lezzetin ekstra fayda getirdigi alanlar. Ustiin lezzetler haz verir. Antep fistiginin
rakiplerine kiyasla sahip oldugu lezzet, aroma, renk gibi Ozelliklerin hepsi de Haz
duygusun hitap eden duyulardan(gérme, tatma, koklama) besleniyor. Bu ylizden ana

stratejimizi
“Daha Fazla Haz”

olarak belirledik.

“Daha Fazla Haz” kavramini destekleyici alt vaatler olarak da

- Daha Fazla Lezzet
- Daha Fazla Aroma

- Daha Fazla Renk

Kavramlarini kullanmayi diisindtik.
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Antep fistigl, iran ve Kaliforniya fistiklarina gére ihracat fiyati, kilogram fiyati daha pahali gibi
goziikse de aslinda daha az fistikla, bu lezzete ulasabileceklerini ithalatcilara, Ureticilere

anlatmayi basarirsak basarili olabiliriz.

Bu ylizden de hem daha iddiali olmak hem de daha az fistikla daha fazla sonug alinabilecegini

anlatmak adina asagidaki kavramlari kullanmaliyiz;

=  Lezzet - Daha az fistikla daha fazla lezzet
=  Aroma - Daha az fistikla daha fazla aroma

= Renk- Daha az fistikla daha yesil renk

4. Pazarlama Stratejisi

15



Belirledigimiz marka vaatlerini alici ve tliketicilerle paylasmayi disindigimuiz pazarlama

kanal / yontemleri ve 6nerdigimiz detaylari asagida bulabilirsiniz;

A. B2B Online Ticaret Platformu

Nizip Ticaret Borsasinin Ureticilerimize ihracat pazarlarina ulasma imkanini saglamak
icin bir web sitesi hazirladigini biliyoruz. Bu web sitesinde 6zellikle Nizip’te yerlesik
fistik Ureticisi ve toptancilari diinya pazarlarina ulasabilecekler. Bu site ayni zamanda
Antep FistigI’'nin pazarlama faaliyetlerinin merkezi olma potansiyeline sahip. Bu web
sitesi icin bazi isim onerileri hazirladik. En iyi oldugumuzu anlatacak, “Antep Fistig1”
markalamasini gi¢lendirmeye yarayacak ya da lezzet vurgusu yapabilecegimiz isim
onerileri hazirladik. Genel gecerli dil olarak ingilizce’yi temel aldik. Onerilerimizi

asagida bulabilirsiniz;

- anteppistachios.com
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http://anteppistachios.com/

- antepistachio.com

- turkishpistachioantep.com

- pistachiotheoriginal.com

- realpistachio.com

- meetthepistachio.com

- pistarichoma.com

- pistachiorich.com

- aromaticpistachio.com

- pistachiobest.com

- pistachiol.com

- pistachiofirst.com

- findbestpistachio.com

- pistachampion.com

- pistachiotop.com

- bestachio.com

- pistachiopi.com

- pistachiostar.com

- tastypisty.com

- tastachio.com

- Antepista.com *

Hem Tirkce telaffuzunun kolay olmasi hem Antep kelimesinin gecmesi hem de ingilizce fistik
kelimesinin (pistachio) kisaltmasini icermesi nedeniyle antepista.com isminin kullaniimasini

Oneriyoruz.

B. Dijital Reklamlar

Facebook, Instagram, Youtube gibi platformlarda, sektér portallarinda ya da potansiyel
musterilerimizin bulundugunu distndligimiz diger reklam alanlarinda Antep Fistiginin

rakiplerine kiyasla avantajlarini etkili bir sekilde anlatacak video ve gorsel tasarimlar
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hazirlanmali. Bu tasarimlar Antep fistigini daha Ustte konumlanmak icin marka vaatlerimizi

anlatmal.
Daha iyi agiklamak igin 6rnekler vermek gerekirse;
Ornek 1:

Ortadan ikiye boéliinmus gorselin sol tarafinda asagidaki renklerden olusan kiiglik renk

kareleri yer alir.

=  Cok Yesil

= Az VYesil

= Daha az Yesil
= Sari

=  Daha az Sari
Gorselin sag tarafinda ise sirasiyla

=  Boz Antep Fistigi

=  Meverdi Antep Fistigl
= Kirmizi Antep Fistigi
* jran Fistigi

= (California Fistigi
Ornek 2:

Yine tam ortadan bolinmis gorselin bir tarafinda rengi sariya kagan bir top dondurma ve bir
blylk kasik fistik, gorselin diger tarafinda da bir ¢ay kasigl antep fistigl ve ¢ok daha yesil bir

top dondurma. Gorselin izerinde de Daha az fistik, Daha yesil dondurma yazisi yer alabilir.

Bu 6rnekler lizerinden ¢ogaltarak reklam gérselleri hazirlanmali. insanlarin bir (iriin ya da
hizmeti denemesi icin tercih degistirtecek iddiali séylemler gerekir. Clinkl yeni bir Grlinin

pazarlanmasi icin iki temel faz vardir;

= 1.Faz'da Yenilikciler hedeflenmelidir. Ben Kesfettim, ben daha akilliyim diyen

miusteriler. Bu musterilere;
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» Dulnyanin en lezzetli/aromatik/yesil fistigini kesfet. Gurmelerin sizden
kiskandigi fistik. Amerika California fistigini tim dinyaya ihra¢ ederken,
kendisi Antep Fistigi ithal ediyor. Gibi sdylemlerle yaklasiimal.

= 2.Faz’daise ¢ogunluk Hakhdir, bu kadar insan yaniliyor olamaz diyen “takipgi”
musteriler hedeflenmelidir. Bunun igin de;

» Referans yaratmak. En Unll pastanelerin kullandigi fistik. En inlu gikolata
markalarinin kullandigi fistik. En tinli dondurmacilarin kullandigi fistik. Gibi
soylemler kullaniimalidir. Bu 2 faz tiim pazarlama faaliyetlerinde temel

alinmalidir.

C. icindekiler Pazarlamasi

icindekiler Pazarlamasi, markanin bir bileseninin ayri bir varlik olarak markalandigi bir
pazarlama stratejisidir. Yani bu strateji Grlin veya hizmetlerin daha degerli, rakiplerinden
daha Ustiin oldugunu goésterir. Ornegin; Intel, dogrudan tiiketicilere satilan bir iriin degildir

fakat bilgisayarlarin, laptoplarin {izerinde intel logosu kullanarak son tiiketiciye reklamini

yapar.
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Bizim de Antep fistigini benzer bir stratejiyle pazarlamamiz gerek. Ornegin; Algida
dondurmalarinin yerli Urinlerinde ‘Antep Fistikl’ yazisi ve logosu kullaniliyor. Fakat biz

sadece yerel Urinlerinde degil global Grinlerinde de Antep Fistikli yazisi ve logosu

M)

MAGNUM

kullanilmasini isteriz.

.
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T Lo
» @
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D. E-Mail Pazarlamasi

Hedefledigimiz Ulkelerdeki ithalatgilari listeleyip kendi web sitemiz {zerinden e-mail
gondererek ulagsmaya c¢alismaliyiz. Trademap.org gibi siteler ve Ulkelerde bulunan ticari

ateselikler bu e-mailler adreslerini bize saglayabilirler.

List of importing companies in Hong Kong, China for the following product
Product category : Nuts, edible

LEL] Graph Map Companies
Download: 2| (W] = | = Rows per page | Default (25 per page) v
Number of product ‘Number of
Company name4 or service employees Country City. Website

Denis Freres (China) Company Limited 15 0-8 | Hong Kong, China Central http:/iwww denisfreres.com
Eastern Zone Company Ltd 18 20-49 | Hong Kong, China Chai Wan hittp://www.easternzone. hk/

eading Star Trading Co 16 50-99 | Hong Kong, China Sheung Wan http:/iwww leadingstarfood.com
Metadesign Ltd 21 10-19 | Hong Kong, China Aberdeen http:liwww 1.c0m.hk
On Tak Lung Limited 4 10-19 | Hong Kong, China Central ‘http:/iwww.ontaklung.com
Reliance Commercial Enterprises (HK) "

imited 13 0-8 | Hong Kong, China Wanchal http:/iwww.recoen.com
Yan Sheung Kee (Ming Kee) Coconut & " ,
Spi pany Limi 5 10-19 | Hong Kong, China Tuen Mun http:/www.ysk-mk.com/
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E. icerik Pazarlamasi

icerik pazarlamasi, hedefledigimiz kitleyi cekmek, elde tutmak ve sonucta karli misteri
eylemi saglamak icin degerli, alakali ve tutarh icerik olusturmaya ve dagitmaya odaklanan

stratejik bir pazarlama yaklasimidir. Peki biz neler yapmalyiz?

Fistik Tipleri

= Enlezzetli Fistik

= En Yesil Fistik

= Dondurma/Pasta/Cikolata icin En iyi Fistik

= Ensaglkh atistirmalik konulu icerikler hazirlamali ve gerek web sitemiz gerekse de

etkili Gglincl parti icerik kanallarinda dagitmaliyiz.

Bu yazilar haricinde Antep fistiginin kullanim alanlarini da anlatmaliyiz;

Neyin Yaninda iyi Gider, Ne Zaman Yenir
= Sabahlari bir avug enerji verir
= Eve geldiginde dinlendirir, iceceginin yaninda
= Salatana koy
= Spordan sonra ye
= Ozel misafirlerine sun
= Pilavin icine kavur
= Fistikl makarna/pizza/et
* Nusret fistikla sunar, Mehmet Oz faydasini anlatir

= En lezzetli tatlilar/dondurmalar daha da lezzetli
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=  Bunlarin sayisi tiim paydaslarimizla birlikte artirilabilir.
Ornek Reklam

= Dinyanin en iyi dondurmasi. Sssh sirrini biz biliyoruz.

= Diinyanin en lezzetli kurabiyesi. Sssh biz sirrini biliyoruz.

Antep fistiginin Grlnlere kattigi degeri, lezzeti, aromayi, kendine has rengini yukaridaki gibi
reklamlarla 6n plana gikarabiliriz. Bu tip reklamlarla Antep fistigina olan ilgiyi artirabilir, 6zel

istek uyandirabiliriz.
ihracat ve Katma Degeri Tesvik
Ureticilerimizi ihracata tesvik etmek icin;

= Fistik ihracat Sampiyonlari- Sampiyon fistigin ihracat sampiyonlari isimleriyle

yarismalar diizenlenebilir.

= Fistik kullanilmis en yenilikgi/lezzetli Grin 6dilleri. Gurme juriler.

Son s6z olarak tim bunlari hayata gecirecek, Antep FistigI’'nin sahibi olarak
niteleyebilecegimiz bir irade gerekiyor. Antep Fistigi Markasi grubu gibi bir isimle yeni bir
olusum &neriyoruz. Ureticiden, ticaret borsalarina, kalkinma ajanslari ve ihracatgl
birliklerinden valiliklere kadar uzanan genis bir katilimla olusacak boyle bir irade sadece bu
dokiimanda yer alan o6nerileri uygulasa bile rakamlarimizi ciddi derecede artiracagini 6n

gorlyoruz.
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